ES WAR EIN MAL...
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RAKETENWISSENSCHAFT ,STORYTELLING*
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Creative Director, COPE
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TaTokgecalens Storytelling
bedeutet, Daten

mit einer Seele

befullen.




Wir sind eine Fullservice
Content-Marketing-Agentur
mit 5 Spezialagenturen

FUR MEHR WACHSTUM FUR MARKETING-TRANSFORMATION VON
Leads & Sales Organisationen
FUR 360-GRAD-KOMMUNIKATION
Strategy & Content & Distribution Media
Consulting Network

@ Performance Content
Marketing . Powerhouse
Social
Media



Wir helfen Unternehmen und Institutionen,
Business-Herausforderungen zu bewaltigen

GROWTH COMMUNICATION MARKETING TRANSFORMATION

Leads & Sales Content & Distribution Zielgruppen

z. B. Strategie und Prozesse fur WienTourismus,

z. B. Leads fur kelag oder Daikin, z. B. 15 Jahre Active Beauty, 6 Jahre Al Business
E-Commerce-Umsatz flr kika & Leiner oder Magazin, 6 Jahre voestalpine Mitarbeiter:innen- Recruiting Offensive fir RedMail auf TikTok,
Henkel Professional Care Magazin, digitaler Content fr +120 Marken und Tool-Evaluierungen zur Steigerung der
Kooperation in dezentralen Units

+2.700 Kampagnen

il = -
Best Practise Organisation eines
Corporate Newsrooms

Instagram

) 4"‘} 'ﬁs ?QJ

All eyes on you

WIEN




Storytelling.
Ja eh.
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Storytelling ist verdammt machtig

* Milliardenschwerer GroBRkonzern

 Uber 1,38 Milliarden Follower:innen
weltweit

« Zigfache Verticals

 Uber 4,5Mrd Euro Vermogen in AT

Alles ausschlieBlich auf Basis von Storytelling.
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Wir lieben Geschichten.

Shocking. | know.
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Bisnode

Bisnode ist eine Wirtschaftsauskunftei. Der Sitz des Unternehmens befindet sich im US-amerikanischen Jacksonville
in Florida. Der Konzern beschaftigte Ende 2017 etwa 4.900 Mitarbeiter und betreute Uber 150.000 Kunden.

Zukunftsorientierte Unternehmen auf der ganzen Welt setzen in puncto kategoriedefinierende Daten und
analytische Erkenntnisse auf Bisnode. Bisnode nutzt End-to-End-Lésungen als Basis fur erfolgreiche Strategien und
intelligente MaBnahmen.

Damit leistet Bisnode einen zentralen Beitrag zu den wichtigsten Initiativen dieser Unternehmen und macht den
Unterschied, wenn es um Umsatz- und Margensteigerung, Risikominimierung und Compliance geht.

Der stetig wachsende Datenbestand von Bisnode zeichnet sich durch eine immense Anzahl an detaillierten,
vielfaltigen und prazisen Geschaftsdaten aus.



LINK



https://www.youtube.com/watch?v=8kSyFGFL_kA

Wir merken uns Dinge besser, wenn wir sie
erleben kénnen.

Diverse Studien, etwa aus der Hirnforschung, zeigen, dass Informationen besonders
gut und bereitwillig aufgenommen werden, wenn dabei mehrere Sinne einbezogen
werden.

Nicht nur H6ren oder Sehen, sondern auch das Herz und damit die emotionale Ebene.
Eine bildhafte Sprache, ein lebhafter Erzahler, viele eindrlickliche Emotionen — all das
begunstigt, dass wir uns noch lange und gerne an das Gehdrte erinnern. Und meist auch

davon weitererzahlen.

COPE Deswegen: Storytelling. Deswegen: Content Marketing.
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Gretchenfrage:
Wie komme ich zu meiner Story?
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Gute Stories sind
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Einfach

»For sale: baby shoes, never worn*
»Jaws in space*
,Booking fir Privatpersonen*

Was wissen sie schon, was muissen wir ihnen erzahlen?
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Einfach

Beispiel: Hitchcock‘s Suspense




Einfach

Reduktion sticht Komplexitat: Reduzieren Sie lhre Story,
bis sie in max. 20 Sekunden erzahilt ist.

Dann erhalten Sie die
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Strukturiert

Stories SIND Strukturen.

Und folgen Regeln.

Pixar - 22 rules of storytelling

(bzw. zwei davon)e

#5: Simplify. Focus. Combine
characters. Hop over detours. You'll
feel like you're losing valuable stuff
but it sets you free.

#7. Come up with your ending
before you figure out your middle.
Seriously. Endings are hard, get yours
working up front.




Strukturiert

Stories SIND Strukturen.

Und folgen Regeln.

Es war einmal...

Jeden Tag...

Eines Tages aber ...

Und dann...

Bis endlich...
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Strukturiert

Stories SIND Strukturen.

Und folgen Regeln.

Act 3

Climax

Midpoint

Inciting Incident Pre-Climax

Rising Action
Plot Point #2

Plot Point #1

Exposition

Setup Confrontation Resolution




Strukturiert
Stories SIND Strukturen.

Und folgen Regeln.
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Strukturiert

Aber neue Medien

HOOK EMOTION
verlangen neue Strukturen.

AN
. A ﬁ
Je simpler desto gut. 124%




Kreidelholenfwar?

undiim Biologieunitelg‘%ieht

. Chewing gum ranking
Joyyy - Vor4aT. Josi

seid ehrlish 10/10 Einteilung #comedy €9 iarie ist einfach anders als die anderen
#fyp #fy #firdich & & W #feminismus ... mehr
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https://www.tiktok.com/@joyyy_tv/video/7342436623528840481?is_from_webapp=1&sender_device=pc&web_id=7321999242762552865

Wirksam

66

Eine Story ist eine Reise, die den
Zuhorer bewegt. Ist sie gut,
verandert sie Uberzeugungen.
Ist sie groBartig, veranlasst sie
die Zuhorer, etwas zu tun. Ist sie
genial, bringt sie die Zuhorer
dazu, die Welt zu verandern.

- Thomas Pyczak
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Quelle: ,Tell me*, Thomas Pyczak



Wirksam

Storytelling ohne Zielrichtung ist Kunst. Kein Marketing.




Was Hubspot sagt... (und mein senf dazu)

Storytelling Do's and Don'ts

Don't Do
Use jargon or business-speak Use visuals to show your ideas
Focus too much on yourself or your brand Know your audience
Leave plot holes Outline your plot and core message

Make your characters too perfect Be honest

Skim over the details Go deep

Sell your CTA too hard Make it usefu

Overcomplicate the story Leave room for imagination

COPE

Content Performance Group



Der wichtigste Tipp aus der Praxis:

Wer gute Stories erzahlen will,
muss erst mal gut -
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Cases Cases Cases
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redmail
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schafft
ehr.

COPE

Content Performance Group




Kéirntens...

-

Niederosterreichs...

e GUten Morgen Helden

Steiermarks...
Wiens... — Was passiert, wahrend die Welt noch schlaft

-

Content Performance Grﬂlw -
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Redmail schopft volles Social Potenzial aus

LINK
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DU BIST UNTERWEGS,

-

Zeitungszusteller:in werden und Vorteile
geniellen &

+/ sicheres Geld verdienen

+ keine Verkaufstatigkeit

/ pinktliche monatliche Auszablzzss
+ kontaktlose und gut einteilb/
 keine speziellen Qualiﬁkat;‘

und vieles mehr... |

Interessiert? Wir freuen uns al 0 Die Presse @

Mit Zusatzverdienst durch schwierige Zeiten.
Selbststandig und allein arbeiten als
Zeitungszusteller:in. &

Melde dich jetzt bei uns

Verdiene als Eorly Bird mit
Zeltungszusteliung dein Geld!

AULAR AUF FACEB!
Werde Zustellpartner:in

=g

Werde Zustellpartner:in Weitere Infos
[

0=

@ zustellpartner.at

iti place mult s& mergi cu masina sau cu
bicicleta? Atunci avern un job pentru tine
Vrei sastii mai multe despre job? Dacs da,
completeazs formularul siti ddm un semn in

scurttimp! . B

si distribuie ziare

CERE ACUM INFORMATY

Cere acum mformatu “F Weitere Infos

@80 m



https://www.copegroup.com/case/erfolgreiches-performance-marketing-redmail/

SpermidinelLIFE
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spermidine
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https://www.copegroup.com/case/videoproduktion-spermidine-life/

Storytelling geht auch ohne Video.
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Thank you
for smoking.

Smiden & Son. Undertakers.




/el.

Can’t be bothered this month? Neither can we.

COPE

Content Performance Group






LINK

COPE

Content Performance Group

Women Inmates:
Why the Male Madel Doesn’t Work
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https://www.nytimes.com/paidpost/netflix/women-inmates-separate-but-not-equal.html?_r=1#.U5sPtI1dVr2
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https://www.wsj.com/ad/cocainenomics

Miinchen: Hobbit und Gefahrten
verursachen Millionenschaden




Not so famous last words
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Machen Sie Storytelling nicht
komplizierter als es ist.

Wie konnen Sie lhre Marke jemandem so
erzahlen, dass ihr Gegeniiber etwas fuhit?
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Thomas PM ak

Buchtipp

»iell me!
Wie Sie mit Storytelling iiberzeugen*

Thomas Pyczak

Bestseller in
4. Auflage

Mit zablreichen direkt
anwendbaren Praxisbeispielen ;
@ Rheinwerk

ympul




Lust gemeinsam
Geschichte(n) zu
schreiben?

Hana Greiner
Creative Director

+43 676 871970 953
Hana.greiner@copegroup.com

Hainburger StraBe 33, 1030 Wien
copegroup.com
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https://www.facebook.com/copegroupcom
https://twitter.com/copegroupcom?s=09
https://www.instagram.com/cope.group/
https://www.linkedin.com/company/copegroup

(/2 COPE

Content Performance Group
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Hainburger StraBe 33, 1030 Wien
Gadollaplatz 1, 8010 Graz
copegroup.com
hello@copegroup.com | +43 160 117-0
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